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Sammanfattning

Leader innebdr samarbete och underifranperspektiv. Ett brett engagemang fran ideella, foretag och
det offentliga kombinerat med LAG-gruppens beslutanderatt och ansvar ger manga nya mojligheter.
Under bildandet av Leaderomradet har anslaget varit brett, med moten pa ett flertal orter.
Delaktighet har uppnatts och synpunkter har erhallits fran saval enskilda som grupper, foreningar
och foretag.

Det geografiska omradet, som dven forandrats under arbetets gang, bidrar till ett nytt samarbete
mellan tidigare enbart "goda grannar”. Nya relationer kan skapa nya forutsattningar for goda
resultat. Grundldggande for Leader 3sams strategidokument ar féljande slutsatser

* Medvetenhet och kunskap om omradets historia, ger en battre moéjlighet att bygga vidare pa
naturliga forutsattningar och styrkor och viktigt for att inte upprepa tidigare generationers
misstag

* En negativ befolkningsutveckling tar tid och resurser att vanda. Ytterst handlar det om att
manniskorna sjalva skall kanna en vilja och kunna se mojligheterna till férsorjning och ett gott
livi 3samomradet. Det handlar ofta om inneboende attityder till den befintliga eller nya
hembygden.

« Attityderna kan skapas eller fordndras med hjalp av bade "omvarlds- och invarldsanalys” samt
efterfoljande paverkan och diskussion. Att forandra attityder tar lang tid, men betyder for den
skull inte att man skall avsta fran att borja och fran att forsoka. Onskvart dr att Leader kan
stodja en utveckling som avser att flytta mediabild, attityder och forhallningssatt i en mera
positiv riktning

* Envidgad information 6ver lans- och kommungranserna kan ge en vidgad arbetsmarknad.
Mojligen ocksa ett mera dynamiskt naringsliv som ger underrepresenterade grupper ,sasom
ungdomar, kvinnor, funktionshindrade och personer av utlandsk hiarkomst, en utvecklande och
meningsfull forsorjning.

* Nya lésningar for bade service, infrastruktur och métesplatser har troligen sin grund i
samverkan, samnyttjande och 6vrig effektivisering. Det har alltid varit naturligt att samverka
med sina grannar, men inom Leaderomradet 3sam bor vi nu ge den utvecklingen en tydlig
legitimitet

» De areella ndaringarnas kopplade till fjdllens, skogens, vattnet och akermarkens utveckling ar
ater igen en avgorande faktor for manniskorna i 3samomradets forsérjning och valstand i en
modern varld. Inom 3samomradet finns en del av smabrukarkunskapen kvar. Vilket kan
utvecklas for ett ekologiskt, ekonomiska och socialt hallbart samhdlle. Nagot som utgor en
mojlighet bade for ett breddat utbud av turistprodukter samt fér vidareutveckling och
vidareforadling av livsmedelsproduktionen.

*  Om aktorer och befolkning inom 3samomradet ar redo att testa nya idéer med en positiv och
tillatande attityd oppnas mojligheter till att bli en ungdomlig bygd med rotter i gammal kultur.
Detta forutsatt att man drar till sig bade ungdomar, eldsjalar och innovatorer

Vision och évergripande mal

Omvradet skall pa sikt bli en av de bdsta regionerna inom

EKOLOGISK, EKONOMISK och SOCIALT ldngsiktig och hallbar utveckling
och ddrmed utgéra ett attraktivt alternativ for bosdttning

Genom att bland annat stirka SAMARBETE och NYTANKANDE hos de IDEELLA-, PRIVATA och
OFFENTLIGA aktérerna, samt att strdva efter att var och en som bor i 3sam blir en ambassador
for omradet.
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Strategi
For att starka samarbete och nytidnkande kravs ett strukturerat arbete baserat pa att;

En éppen och tillatande attityd till nya idéer och I6sningar

Konsekvent ta in ny kunskap, nya idéer och utanférstdaendes synpunkter
Metodiskt lata olikheter i bakgrund, erfarenhet och kompetens métas
En ny och utomstdende syn pa de méjligheter vi sjdlva dnnu inte ser.

Organisera det ovintade motet och upphdja korsbefruktningen till arbetsmetod

Insatser

I.
2.

3.

Stddja utbildning och mobilisering som syftar till en positiv attityd till omrddets méjligheter
Stddja samarbeten, nytinkande och marknadsféring inom Kultur, turism, service och
infrastruktur

Stodja utveckling av ekologisk livsmedelsproduktion och vidareférddling och arknadsforing
hos producenter i samverkan

Stddja utveckling av kunskap och lokalt engagemang for férnyelsebar energi.

Stodja nya affdrsidéer och entreprendrskap genom att frimja samarbete mellan lokala
parter., internationella utblickar och samarbeten. Former och samarbeten dér
underrepresenterade grupper kan finna sin férsérjning

Urvalskriterier
For att gora ratt urval av projekt som kan stddja enligt strategin har Lag faststallt ett antal kriterier
till vagledning. Alla behover inte var uppfyllda men ju fler dess battre.

Projektet ligger i linje med strategins intentioner

Projektet leder till hallbar utveckling och ar inte miljoskadligt

Projektet starker omradets attraktivitet framst for underrepresenterade grupper
Det finns en uttalad lokal nytta och behov for projektet, som ar lokalt forankrat och med
flera parter som intressenter.

Projektets erfarenheter och resultat kommer manga till del

Projektet snedvrider inte konkurrensen

Det finns inslag av nytankande

Projektet bidrar till att bygga och/eller starka natverk till omradets fordel
Projektet ar kostnadseffektivt och har méjlighet att i nagon form leva vidare
Projektet ar positivt for integration, mangfald, jamstalldhet och ungdomars behov
Projektagaren har kunskap och kapacitet att genomfora projektet

Indikatorer
Indikatorer ar parametrar som skall matas for att se om arbetet dar pa vig mot malet.

Indikatorer enligt offentlig statistik

Antal arbetstillfallen - mdits ocksad av SJV
Antal inflyttade och utflyttade
Antal nystartade foretag

Egen uppfoljning kring projekt och aktiviteter knutna till Leader 3sam

Antal projekt med tydlig profil mot ekologisk och hallbar utveckling
Antal projekt som framjar entreprenérskap

Antal projekt inom areella naringar for diversifiering och lokal foradling
Antal projekt fér samarbete inom beséksnaringen

Antal nya natverk och samverkansprojekt

Antal otraditionella I6sningar for 6kad/bibehallen service och livskvalitet
Antal nya moétesplatser, fysiska eller virtuella

* X x
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« Antal kultur och féreningsarrangemang
« Antalet nya produkter/tjanster som produceras/foradlas/sdljs med lokal identitet
« Andel beviljade medel for kvinnor/ungdomar/personer med utlandsk bakgrund
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